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- Berna Küçük,  “Görsel İletişim Tasarımı Açısından Sanatsal ve Kültürel Afişlerin Çözümlenmesi: Uluslararası İstanbul Caz Festivali Afişleri”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2013.
- Berna Çağırıcı, “Kurum Kimliği ve Göstergelerle Aktarımı: Yerelden Globale Türk Hava Yolları Reklamları Söylem Çözümlemesi”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2013.
- Zuhal Gülhan Ural, “Kurumsal İletişim Çalışmalarının Sürdürülebilirliği Açısından Kurumsal Sosyal Sorumluluk Uygulamaları”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2013.
- Belgin Yazıcı, “Reklam İletilerinde Türk Dili Kullanımı ve Uygulamadaki Dil Yanlışları”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2013.
- Erkan Bulut, “ Pazarlama İletişiminde Yeni Yaklaşımlar Kapsamında Sosyal Medya Uygulamaları ve Etkili Kampanya Örnekleri”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2012.
- Ozan Kırtay, “Reklam İletilerinde Mizah Kullanımı: Öğeler, Teknikler, Uygulama Örnekleri”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2012.
- Uğur Baloğlu, “Tiyatro Yapıtlarının Sinemaya Uyarlanmasında Anlatısal ve Yapısal Değişiklikler: William Shakespeare’in Hamlet’in Filmsel Uyarlama Örneği”,  İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü  İletişim Tasarım Anabilim Dalı, 2012.
- İlkay Tuzcu Tığılı, “Film Afişleri Tasarımında Göstergeler: Prof.Yurdaer Altıntaş'ın Film Afişleri Çözümleme Örneği”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2012.
- Metin Kilik, “Kurum İmajı ve Lider Etkileşimi:Sivil Toplum Kuruluşları Örneği”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü, 2011.

- Begüm Aylin Güven, “Toplumsal Sorunların Çözümüne Yönelik Hazırlanan Reklam Kampanyaları: Anlatısal ve Tematik İleti Çözümleme Örnekleri”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü  İletişim Tasarım Anabilim Dalı, 2011.

- Seda Aktaş, “Bir Yeni Roman Uyarlaması Olan ‘Saatler’ Filminde Metinlerarasılık ve Göstergelerarasılık”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü  İletişim Tasarım Anabilim Dalı, 2011.

- Berna Ekim, “Görsel İletişim Tasarımı Açısından Dergi Kapak Tasarımları: Elele Dergisi Kapak Tasarımları Çözümlenmesi”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü  İletişim Sanatları Anabilim Dalı, 2011.

- Şenay Tanrıvermiş, “Televizyon Dizilerinde Erkek İmgesi”, İstanbul Kültür Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü  İletişim Sanatları Anabilim Dalı, 2007.  

- Zeynep Oktuğ, “Freud’un Kişilik Birimleri İd-Ego-Süperego ile Reklam İletisinin İzleyici Üstünde Yarattığı Etkiler Arasındaki Bağlantı: Magnum, Kalbim Benekol ve Lösev Reklamları Üzerine Bir Araştırma”, İstanbul Kültür Üniversitesi  Sosyal Bilimler Enstitüsü İletişim Sanatları Anabilim Dalı, 2007.

[bookmark: OLE_LINK3][bookmark: OLE_LINK4][bookmark: OLE_LINK5][bookmark: OLE_LINK6]- Esra Özdemir Ersoy, “Marka Konumlandırması ve Arçelik Örneği”, İstanbul Kültür Üniversitesi  Sosyal Bilimler Enstitüsü İletişim Sanatları Anabilim Dalı, 2006.

[bookmark: OLE_LINK7][bookmark: OLE_LINK8]- Ruşen Tanrıbilir, “Avrupa Birliği Ülkelerinin Siyasal Partileri ve Siyasal Görselleri”, İstanbul Kültür Üniversitesi  Sosyal Bilimler Enstitüsü İletişim Tasarımı Anabilim Dalı, 2006.

- Pelin Ulusavaş, “Kişilerarası İletişimde Eyleyenler İlişkisi”, İstanbul Kültür Üniversitesi  Sosyal Bilimler Enstitüsü İletişim Sanatları Anabilim Dalı, 2005.

- İlke Çaptuğ,  “Bütünleşik Pazarlama İletişiminde Kullanılan Bir Ortam Olarak İnternet”, İKÜ Sosyal Bilimler Enstitüsü  İletişim Sanatları Anabilim Dalı, 2005.

     
7. YAYINLAR: 
7.1.Uluslararası hakemli dergilerde yayımlanan makaleler :

7.1.1. Küçükerdoğan, R., (Zeybek, I., Ekin V. ile ) (2011). “The Global Advertising Of A Local Brand Turkish Airlines Campaign”, TOJDAC (The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication), 1(1), 40-50, (Yayın No: 302499) 

7.1.2.Küçükerdoğan, R., (2011). “Dilinizden Utanmayın Reklam Kampanyasının Göstergebilimsel Açıdan Çözümlenmesi”. TOJDAC (The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication), 1(1), 26-34, (Yayın No: 305001) 

7.2.Uluslararası bilimsel toplantılarda sunulan ve bildiri kitabında (Proceedings) basılan bildiriler :

7.2.1. Küçükerdoğan, R., , “Markalar, İmgeler ve Teknolojik Etkileşim: Duygular mı Teknoloji mi? Dijital Çağda Görsel ve Dilsel Reklam İletilerindeki İmgelerin Değişim/Dönüşümü”,  “Dönüşen Dünyada İletişimin Rolü”, Uluslararası Sempozyum, 15-16 Mart 2018, Uluslararası Kıbrıs Üniversitesi, Lefkoşa,.

7.2.2. Küçükerdoğan, R., Zeybek, I, “İnşaat Firmalarının Reklamlarında Göstergeler Aracılığıyla Aktarılan Mekan ve Gerçeklik”- Is It Real? International Conference, Çankaya Üniversitesi Mimarlık Fakültesi, 8-11 Ekim 2013.

7.2.3. Küçükerdoğan, R., “Olmak ya da Görünmek: Medyada Kadın Temsili”, 4. Uluslararası Bir Bilim Kategorisi Olarak “Kadın”: Edebiyat, Dil, Kültür, Sanat, Peyzaj ve Tasarım Çalışmalarında Kadın Sempozyumu, İnönü Üniversitesi, Malatya, 04-06 Mayıs 2011, Cilt 1, ss:470-482.
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7.6.2.2. Küçükerdoğan, R., Sarı, N., Küçükerdoğan, B., Er, S. ve Tarhanyan, N., “Mise en opposition de deux mondes: Ephorie et dysphorie dans les publicités turques” (İki Dünyanın Karşıtlığı: Türk Reklamlarında Mutluluk ve Mutsuzluk Aktarımı), 71. ACFAS “Science et Savoir” Kongresi, Kanada  Québec Üniversitesi, “Le plaisir des sens. Ephories et dysphories des signes (Anlamlarda Haz Aktarımı. Göstergelerle Mutluluk ve Mutsuzluk) konulu IX.Göstergebilim Kolokyumu, Presses de l’Université de Québec, Rimouski, 2004.
 
7.6.2.2. Küçükerdoğan, R., Gündeş, S., Küçükerdoğan, B., Tarhanyan, N. Ve Hünerli, S.,  “Le plaisir dans le cinéma contemporain turc. Figures érotiques” (Çağdaş Türk Sinemasında Haz. Erotik Betiler), 71. ACFAS “Science et Savoir” Kongresi, Kanada  Québec Üniversitesi, “Le plaisir des sens. Ephories et dysphories des signes (Anlamlarda Haz Aktarımı. Göstergelerle Mutluluk ve Mutsuzluk) konulu IX.Göstergebilim Kolokyumu, Presses de l’Université de Québec, Rimouski, 2004. 
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7.6.3.1.Küçükerdoğan, R. (Kalafatoğlu Benian ile), “Faruk Atasoy: Reklamcılıkta Yöneticiliğin Kurucusu, Bir Marka Mimarı ve Strateji Uzmanı”, Reklam Ustaları II, ed: Müge Elden, (Basım Aşamasında)

7.6.3.2.Küçükerdoğan, R., “Dijital Dünyalar, Sosyalleşme ve Reklamlar, Sosyal Medyada Göstergeler, Reklamlar ve...”, Sosyal Medya Araştırmaları, Paloma Yay., Ed: Deniz Yengin, Basım sayısı:1, Sayfa Sayısı 526, ISBN:9786059200028, Türkçe (Bilimsel Kitap), (Yayın No: 2601695), 2015.
7.6.3.3.Küçükerdoğan, R., “Gerçek Güzellik” ya da “Gerçek Yalanlar” Reklamlar Aracılığıyla Tüketilen “Güzellik” ve Göstergeler”, İletişim Araştırmalarında Göstergebilim, Yazınsaldan Görsele Anlam Arayışı,  ed.Ahmet Güneş, Konya, Literatürk Yayınları, Mayıs 2014, ss:48-70.

7.6.3.4.Küçükerdoğan, R., “Olimpiyatlar ve Kent Göstergeleri; İstanbul 2020 Tanıtım Filmi, Kültürel Göstergeler ve Anlam Aktarımı”, Türkiye’de Spor ve Medya, ed.Volkan Ekin, İstanbul, Köprü Kitapları, 2014, ss:264-287.7

7.6.3.5.Küçükerdoğan, R., (Kurt Gözde ile), “Reklam Kampanyası ve Kurumsal Hedefler” (Ünite 2), Reklam Kampanyaları ve Reklamcılık Uygulamaları, (ders kitabı), Atatürk Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yay., 2014, ss:2-19.

7.6.3.6.Küçükerdoğan, R., (Küçük Berna ile), “Reklam Kampanyalarında Planlama ve Ortamlar”, (Ünite 4), Reklam Kampanyaları ve Reklamcılık Uygulamaları, (ders kitabı), Atatürk Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yay., 2014, ss:2-19.

7.6.3.7.Küçükerdoğan, R., (Kahyaoğlu İrem ile), “Reklam Mesajlarında Duyusal Pazarlama ve Reklam Stratejileri”, (Ünite 6), Reklam Kampanyaları ve Reklamcılık Uygulamaları, (ders kitabı), Atatürk Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yay., 2014, ss:2-19.
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3. Elden Müge, Bakır Uğur, Reklam Çekicilikleri, İstanbul, İletişim yay., 2010, s.181.


· Reklam Söylemi başlıklı kitabıma yapılan atıflar:

1. Tatlı, Erdem,  “Reklam Filmlerinin Evriminde Düşünsel Bir Dönüşüm: Apple 1984”,  İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim Sanatları Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2007, s. 21, 33
2. Oktuğ, Zeynep, “Freud’un Kişilik Birimleri İd-Ego-Süperego  ile Reklam İletisinin İzleyici Üstünde       Yarattığı Etkiler Arasındaki Bağlantı: Magnum, Kalbim Benekol ve Lösev Reklamları Üzerine Bir Araştırma, İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim Sanatları Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2007, s. 19, 23, 25.
3. Ilıcak, Güzin, “Marka Yönetimi Örnek Leica Fotoğraf  Makinesi”, ”, İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim  Sanatları Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2007,  s.27.
4. Tanrıbilir, Ruşen, “Avrupa Birliği Ülkelerinin Siyasal Partileri ve Siyasal Görselleri”, İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim Tasarımı Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2006, s.20.
5. Zeybek, Işıl, İknanın Yolları, İstanbul, Es Yay., 2007, s.45

· Etkili İletişim Terimleri başlıklı kitabımına yapılan atıflar:

1. Ilıcak, G., “Marka Yönetimi Örnek Leica Fotoğraf  Makinesi”, İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim Tasarımı Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2007, ss: 10, 237, 277.
2. Tatlı, E.,  “Reklam Filmlerinin Evriminde Düşünsel Bir Dönüşüm: Apple 1984”,  İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim Sanatları Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2007, s.21. 
3. Oktuğ, Z., “Freud’un Kişilik Birimleri İd-Ego-Süperego  ile Reklam İletisinin İzleyici Üstünde Yarattığı Etkiler Arasındaki Bağlantı: Magnum, Kalbim Benekol ve Lösev Reklamları Üzerine Bir Araştırma”, İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim Sanatları Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2007, s. 20, 21, 23.
4. Tanrıbilir, R., “Avrupa Birliği Ülkelerinin Siyasal Partileri ve Siyasal Görselleri”, İstanbul Kültür Üniversitesi  İletişim Tasarımı Anabilim Dalı (Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi), 2006, ss: 13, 26, 34, 35, 39, 48.
5. Çöklü, Ece, Halkla İlişkilerde Medya Yönetimi, İstanbul, Set-System Yayıncılık, 2004, s.16 ve 22.     
6. Ülger, Billur, İletişim ve Halkla İlişkiler, İstanbul, Der Yayınları, 2003, s.102 ve 140.
7. Çamdereli, Mete, Yönetişim ve Reklam İletişimi, Çizgi Kitabevi, Konya, s.15.
8. Doğan, Kadir Caner ve Fuat Ustakara, “Kamuda  Bir Yapılanma Dönüşümü Olarak E-Devlet ve E-Yönetişim İlişkisi Üzerine” Global Journal of Economics and Business Studies, Küresel İktisat ve İşletme Çalışmaları Dergisi, ISSN:2147-415x, 2013 Bahar, Yıl:2, Sayı:3, s.2-3.


· Yeditepe Üniversitesi Güzel Sanatlar Fakültesi’ndeki Bildiriye Atıf:

1. “Biri Kadınları Aşağılıyor”,
http://www.e-kolay.net/kadin/ana_detay.asp?PID=1&859&HID=1&haberID=185459.

2. “Reyting Almak Uğruna Kadınlar Aşağılanıyor”, Milliyet Gazetesi, 11 Nisan 2004, s.22.


· 21.10.2002 tarihinde Skyturk ve Star24 ana haber; 22.10.2002 tarihinde NTV ve CNNTürk Sabah ara haber bülteninde yayınlanan “Liderlerin Mitinglerdeki İmgeleri” başlıklı konuşmama yapılan Atıf:

1. Kemal Ertan,  “Yorum- Liderler”, SkyHaber, Yorum Sayfası, 21.10.2002, http://www.skytv.com.tr/SkyHaber/Yorum/2002/10/21.htm


· Doktora Tezime Yapılan Atıflar:

1. Feride Akım, “Reklamlarda Kanıtlama ve İkna Söylemi”, İ.Ü.İletişim Fakültesi Dergisi, ss:261-269.
2. Zeybek, I., Duru, H., “Nasıl Davranmalıyım? Nasıl Giyinmeliyim? Kimliğim ve Ben”, İstanbul, İstanbul Kültür Üniversitesi Yayınları, No:59, 2007, s.47.
3. Yrd.Doç.Dr.Mete Çamdereli, Yönetişim ve Reklam İletişimi, İstanbul Belediyesi Afişleri, Konya, Çizgi Kit., 2002, s.74.
4. Yrd.Doç.Dr. Ergün Yolcu, “Hedonism at Advertising”, İletişim Fakültesi Dergisi,Sayı:XI, 2001, s.409.
5. Gülnur Gülner, “Sanal İletişim Ortamlarında Dilsel Kullanım: “Chat Dili” Çözümlemesi”, İ.Ü.Sosyal Bilimler Enstitüsü, Tanıtım ve Halkla İlişkiler Bilim Dalı Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi, İstanbul, 2001, s.137.
6. Zeynep Altan, “Reklamın Gündelik Yaşamdaki Eyletim İşlevi”, İ.Ü. Sosyal Bilimler Enstitüsü, Tanıtım ve Halkla İlişkiler Bilim Dalı Yayınlanmamış Doktora Tezi, İstanbul, 2000, s.30,s.64, s.81, s,135.
7. Halime Yücel, “Televizyon Reklamlarında İnsan ve Nesne İlişkisi”, İ.Ü. Sosyal Bilimler Enstitüsü, Tanıtım ve Halkla İlişkiler Bilim Dalı Yayınlanmamış Doktora Tezi, İstanbul, İstanbul, 2000, s.11.
8. Metin Çelik, “Reklamda Tüketicinin Yönlendirilmesi”, ”, İ.Ü. Sosyal Bilimler Enstitüsü, Radyo-Tv-Sinema Bilim Dalı Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi, İstanbul, 2000, s.38, s. 75.
9. Işıl Zeybek, “Topluluğa Seslenme: Tüsiad, Müsiad Örneği”, İ.Ü.Sosyal Bilimler Enstitüsü, Tanıtım ve Halkla İlişkiler Bilim Dalı Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi, İstanbul, 2000, s.55.
10. Dr. Nilüfer Sarı, “Devingen Reklam Görüntülerinde Tutku Öğeleri Aracılığıyla Cinsellik Kavramının Aktarımı ve Çözümlenmesi”, in İletişim Fakültesi Dergisi, Sayı:9, 1999, ss:350-351.

· 9-11 Mayıs 2001’de Lütfü Kırdar Kongre Salonu’nda yapılan II. İletişim Kongresindeki “Medyada Aktörel Yaklaşımlar” adlı bildirime atıf:

1. Gülgün Feyman, “Medya ve Sorumluluk” üzerine konuşma, Türk Hukukçular Vakfı, İstanbul Sanayi Odası, 28 Mayıs 2001.


· 3 Mayıs 2000 tarihinde I. Ulusal İletişim Sempozyumu’nda sunulan (Sarı N. ile), “ Reklam İletisinin Tüketimi” adlı bildiriye atıf:

1. Zeynep Altan, “Reklamın Gündelik Yaşamdaki Eyletim İşlevi”, İ.Ü. Sosyal Bilimler Enstitüsü, Tanıım ve Halkla İlişkiler Bilim Dalı Yayınlanmamış Yüksek Lisans Tezi, İstanbul, 2001, s.52.


· “ The Global Advertising of a Local Brand In Terms of Analyzing ThE Visual Content: Turkish Airlines Globally Yours Advertising Campaign”adlı makaleme atıf:

1. Deniz Maden, “The Concept of Brand CultureÇ A Qualitative Analysis Directed to Turkish Airlines” adlı Mediterranean Journal of Social Sciences tarafından yayınlanan makale, Vol:4 No: 10, October 2013.


8. Projelerde Yaptığı Görevler : 
8.1. “Baba Beni Okula Gönder”(BBOG) Projesi, Yardım Müzayedesi, Sosyal Sorumluluk Projesi, Milliyet & İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi Ortak Projesi, Proje Yürütücüsü, 2006.

8.2.  “La Télévision et L’Enfant” (Televizyon ve Çocuk), (Gündeş, S. Yön. Er, S., Sarı, N. ve Kamiloğlu, F. ile) www.istanbul.edu.tr/iletisim, Proje Yürütücüsü, 2000.


9. İdari Görevler : 

· İKÜ  Sanat ve Tasarım Fakültesi Dekan  ve  Dekan Vekilliği (12 Ocak 2015 -  28 Haziran 2017)
· İKÜ Yönetim Kurulu Üyeliği (22 Ekim 2009 - 22 Ekim 2012- 2015)
· İKÜ Stratejik Planlama Komisyon Üyesi, 11 Ocak 2010.
· İKÜ ADEK (Akademik Değerlendirme ve Koordinasyon) Komisyon Üyesi (2008-2009)
· İKÜ ADEK (Akademik Değerlendirme ve Koordinasyon) Komisyon Üyesi (2007-2008)
· İKÜ Yabancı Dil Danışma Kurulu Üyesi (2006)
· İKÜSEM Yönetim Kurulu Üyeliği ( 2009-2012-2015- 2017)
· İKÜ Sosyal Bilimler Enstitü Kurulu Üyeliği (2005-2012-2015)
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi  İletişim Sanatları Bölüm Başkanlığı (16.11.2012 - 19 Ocak 2015)
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi  Fakülte Kurul Üyesi  (Kasım 2007-  2010 -2017)
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi Dekan Yardımcılığı (18.01.2005-Kasım 2007)  - (10 Haziran 2008- 01.08.2010) -(01.08.2010- 01.08.2013 / 1.08.2014 -  12 Ocak 2015 )
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi  Yönetim Kurulu Üyeliği (25.11.2002 - Kasım 2007). (13.10.2003) - (Kasım 2007)-   (2009- 2015) 
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi Kültürel Sanatsal Etkinlikler Komisyon Üyesi (2007)
· İKÜ Tez Yazım Kılavuzu Komisyon Üyesi  (8 Nisan 2004).
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi İletişim Sanatları Bölümü  Bölüm Başkan Yardımcılığı  (9.10.2003)
· [bookmark: OLE_LINK11][bookmark: OLE_LINK12]İKÜ Hukuk Fakültesi Yönetim Kurulu ve Disiplin Kurulu Üyesi (25.11.2002 - 17.10.2003 – Kasım 2007).
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi Erasmus Programı Fakülte Temsilcisi (04.01.2003 - 2005).
· İKÜ Sanat ve Tasarım Fakültesi  Özel Yetenek Sınavları Düzenleme Kurulu Üyeliği (2002 – 2013- 2015 - 2017)


10.Bilimsel Kuruluşlara Üyelikleri: 

· Uluslararası Görsel Göstergebilim Derneği (Association Internationale de Sémiotique 
· Visuelle) – Başkan Yardımcılığı
· Québec Göstergebilim Okulu (Société Sémiotique de Québec) 
· Uluslararası Göstergebilim Derneği (Association Internationale de Sémiotique) 
· Fransız Göstergebilim Derneği (Association Française de Sémiotique) 
· İLAD (İletişim Araştırmaları Derneği)

10.1. Yayın Kurulu Üyelikleri:

1. [bookmark: OLE_LINK1][bookmark: OLE_LINK2]“Sanat ve İletişim Aracı Olarak Fotoğraf”, Kitap, Yayın Kurulu Üyeliği, Ege Üniversitesi İletişim Fakültesi, 2017.

2. “Reklam Kampanyaları ve Reklamcılık Uygulamaları”, Ders Kitabı, Editörlük, Atatürk Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi, 2014. 

3. TOJDAC (The Turkish Online Journal of Design Art And Communication) Editör

4. VISUALIST 2012 Genel Koordinatörü ve Bilim Kurulu Üyesi

5. BAMM Yayınları Yayın Kurulu Üyeliği

6. Ara Sıra Dergisi Hakem Kurulu Üyeliği

7. VIII. Uluslararası Görsel Göstergebilim Kongresi, Bilimsel Kurul Üyeliği, 2007. 

8. E-Sözce Hakemli Bilimsel Elektronik Dergi’de Yayın Kurulu Üyeliği , İstanbul Kültür Üniversitesi Sanat ve Tasarım Fakültesi, 2006.

9. İ.Ü. İletişim Fakültesi I.Ulusal İletişim Kongresi Bildiri Kitapçığı Yayına Hazırlık Komitesi, 2000.

10. Ydeb I, İ.Ü.Edebiyat Fakültesi Yayınları, Yazı İşleri Sorumlusu, 1996 (Mayıs).

11. İ.Ü. İletişim Fakültesi'nde Düzenlenen VIII. Dilbilim Kurultayı Düzenleme ve Yürütme Kurulu ve VIII. Dilbilim Kurultayı Kitapçığı Yayın Kurulu  Üyesi, 1994 (26-28 Mayıs).


11.Ödüller: 

12.Son Üç Yılda Verdiği Lisans ve Lisansüstü Dersler:
	Akademik Yıl
	
Dönem
	
Dersin Adı
	Haftalık Saati
	
Öğrenci
Sayısı

	
	
	
	Teorik
	Uygulama
	

	2015-2016

	Güz  Bahar
	Göstergebilim ve Uygulamalar (Y.Lisans)
Göstergebilim ve Medya Okumaları (Y.Lisans)
İletişim Metinleri Çözümlemeleri I – II
Uluslararası Reklamcılık
Reklam Dili Çözümlemesi
Göstergebilim
Görsel Göstergebilim
Seminer IV 
Seminer V
	2
2
2
2
2
2
2
2
2
	0
0
0
0
1
0
0
0
0
	
	9
10
10
10
25
80
80
80
   80

	2016-2017

	Güz  Bahar
	Göstergebilim ve Uygulamalar (Y.Lisans)
Göstergebilim ve Medya Okumaları (Y.Lisans)
Kişilerarası İletişim
Uluslararası Reklamcılık
Reklam Dili Çözümlemesi
Göstergebilim
Görsel Göstergebilim
Seminer IV 
Seminer V
	2
2
2
2
2
2
2
2
2

	0
0
0
0
1
0
0
0
0
	
	9
10
80
25
25
80
80
80
    80

	2017-2018
	Bahar
	Retorik
Kültürlerarası İletişim
Etkili İletişim
	4
2
2
	0
0
0
	
	20
20
20



13. Diğer:

Üniversite Dışı Görevler:
1. AISV/ IAVS (International Association of Visual Semiotic) (Uluslararası Görsel Göstergebilim Derneği)  Başkan Yardımcılığı
2. Kanal E ‘de yayınlanan "Ekin Rüzgarı" Kültür-Sanat Programı Yapımcılığı
3. 1993-1996 arasında Türkiye Radyo Televizyon Kururmu (TRT) Yayın Planlama ve Koordinasyon Dairesi’nde “Uzman” kadrosunda görevlendirme.


Atama Raporları:
Profesörlük Kadro Atama Raporları (bazıları):

· Prof.Dr.Uğur Batı, Okan Üniversitesi, 2017.
· Prof.Dr. Banu Baskan Karsak, Galatasaray Üniversitesi, 2017.
· Prof.Dr. İzzet Bozkurt, Üsküdar Üniversitesi, 06.03.2013.
· Prof.Dr. İzzet Bozkurt, Yeni Yüzyıl Üniversitesi, 14.09.2011.
Doçentlik Kadro Atama Raporları (bazıları):

· Dr.Ceyda Deneçli, Nişantaşı Üniversitesi, 2017.
· Dr.Volkan Ekin, İstanbul Kültür Üniversitesi, 2015.
· Dr. Zuhal Özel Sağlamtimur, Ege Üniversitesi İletişim Fakültesi, Radyo Televizyon Sinema Bölümü., 09.02.2012.


Yardımcı Doçentlik Kadro Atama Raporları (bazıları):

· Dr.Dr. Dinçer Atlı, Üsküdar Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Yeni Medya ve İletişim Bölümü, 14.03.2013.
· Dr. Çiğdem Şahin, Üsküdar Üniversitesi, İletişim Fakültesi, Yeni Medya ve İletişim Bölümü, 11.03.2013.
· Dr. Nihal Toros Dapıapıs, Üsküdar Üniversitesi, İletişim Fakültesi, İletişim Bilimleri ve Medya, 15.03.2013.

Jüri Üyelikleri (bazıları):
Doktora Jüri Üyelikleri (bazıları):
· Zeynep Lembet, Ege Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü,  Reklamcılık Anabilim Dalı, 06.02.2014.
· Dilek Hamide Eyüboğlu, Marmara Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü,  Halkla İlişkiler Bilim Dalı 26.03.2013.
· Elif Engin, Marmara Üniversitesi, Sosyal Bilimler Enstitüsü, İletişim Fakültesi, 31.01.2013.

Yüksek Lisans Jüri Üyelikleri (bazıları):
· Seda Curga, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 28.02.2014.
· Hicran Özlem Ilgın, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 13.01.2014
· Yakup Sağıroğlu, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 13.09.2013.
· Uğur Baloğlu, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Tasarımı Bölümü, 27.01.2012.
· Vildan Ekinci, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 19.11.2012.
· Yağmur Yağız, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 28.11.2012.
· Seda Aktaş, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Tasarımı Bölümü, 01.07.2011.
· Elvan Ünlü, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 07.07.2010.
· Elvan Ünlü, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 05.03.2010.
· Murat Kılıç, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 05.11.2009.
· Alper Dinçel, İstanbul Kültür Üniversitesi, Türk Dili ve Edebiyatı Bölümü, 29.09.2009.
· Bülent Sezgin, İstanbul Kültür Üniversitesi, Sanat Yönetimi- Rejisörlük Bölümü, 10.08.2009.
· Ahmet Zeki Orta, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 23.02.2009.
· Güzin Tarhan, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 23.02.2009.
· Serap Bozkurt, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 24.02.2009.
· Ferrah Nur Dündar, İstanbul Kültür Üniversitesi, İletişim Sanatları Bölümü, 24.02.2009.
· Ela Gürten, İstanbul Kültür Üniversitesi, Sanat Yönetimi Bölümü, 20.01.2009.
1

